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1. Inledning

Innehallet i denna publikation aterspeglar inte nodvandigtvis Europeiska kommissionens hallning. Europeiska kommissionen &r
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Modeindustrin, med sin enorma inverkan pa bade vara liv och vara miljoer, bygger pa ett
komplext ekosystem av modeforsdrjningskedijan.

Fran ravarornas ursprung till tillverkning, transport och distribution till slutfasen av
produktkonsumtion och hantering av produkternas efterliv har varje steg i modebranschens
leveranskedja en enorm betydelse. Eftersom den globala modebranschen star infor
miljomassiga och etiska problem som paverkar bade vara miljéer och samhallen, kar
efterfragan pa total transparens och transparenta metoder. Modeproducenter och
modekonsumenter ar i behov av nya fardigheter och kunskaper inom transparens som ger
dem moijlighet att astadkomma positiv forandring.

Det ar viktigt att komma ihag att varje plagg, accessoar, sko eller smycke har sin egen livstid,
sitt ursprung, materialitet, vdarde och paverkan pa miljoer och manniskor runt omkring dem.
Dagens extremt snabba modekonsumtion som bygger pa produktion i asiatiska och
afrikanska lander har lett oss till en varld dar majoriteten av vastvarldens konsumenter
konsumerar modevaror utan att ifrdgasatta deras varde, paverkan eller ursprung, och déar
man inte talar om hur vara plagg har fardats tusentals kilometer runt jorden och gatt genom
handerna pa dussintals manniskor.
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2. Metodik
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Utbildningshandboken Understanding Fashion Supply Chain &r utformad for att engagera
vuxenstuderande som arbetar i olika roller inom modeindustrin, inklusive designers,
inkdpare, supply chain managers, konfektionstekniker, tekniker, merchandisers och stylister.
Handboken ger utbildare, mentorer och handledare en omfattande resurs for att lara
deltagarna om aktuella metoder i modebranschens leveranskedja.

Den técker olika stadier, geografisk utveckling och miljoproblem inom omradet. Handboken
bestar av en serie med fem aktiviteter som &r strukturerade enligt féljande: Namn,
inlarningssyfte, inlarningsmal, niva, langd, malgrupp, material, instruktioner, reflektion,
metodtips och onlinetips, med slutlig beddmning och en lista 6ver anvandbara
onlineresurser i slutet av handboken.

Genom att forsta betydelsen av modekedjan &r eleverna utrustade for att bidra till en mer
hallbar framtid, dar mode anpassas till etiska varderingar, transparens och
miljomedvetenhet.
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3. Inlarningsmal
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LEVERANTORSKEDJAN FOR MODE
e Utveckla medvetenheten om den geografiska aspekten av modebranschens
leveranskedja.

e Identifiera de olika typerna av steg i modebranschens leveranskedja.

e Kritiskt analysera de miljomassiga och sociala effekterna av modekedjans
leveranskedja pa var planet.

STEG 1: RAMATERIAL
e Kritiskt analysera tyger och visa avancerad kunskap om textilier.

e Koppla kulturella aspekter till tyger, med betoning pa ett holistiskt synsatt i
kladproduktionen.

e Anvand strategiskt tdnkande for att hoja plaggens varde och hallbarhet genom
genomtankta textilval.

STEG 2: TILLVERKNING
e Identifiera de olika typer av produktionssystem som anvands inom modeindustrin.

e Utveckla medvetenhet om produktionsprocessens olika steg.

e Identifiera vikten av hallbarhet och etik i produktionssystem och
produktionsprocesser.

STEG 3: TRANSPORT OCH DISTRIBUTION
e Identifiera miljopaverkan fran modekedjan, med fokus pa en vit t-shirts resa fran en
snabbmodehandlare.

e Anvand grundlaggande matematiska fardigheter i samband med distribution i
leveranskedjan genom att rékna de faktiska transportkostnaderna for en enda vit
t-shirt, med hansyn till faktorer som vikt, bransleférbrukning och reseavstand.

e Utveckla medvetenheten om miljokonsekvenser inom modetransporter, med sarskild
tonvikt pa koldioxidutslapp och det overgripande ekologiska fotavtrycket.
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STEG 4: KONSUMTION AV MODEPRODUKTER OCH PRODUKTENS EFTERLIV
e Utveckla medvetenhet om olika faser i konsumtionsprocessen fér modeprodukter.

e Analysera ekomoduleringsfaktorer i samband med modeprodukter genom
medvetenhet om utdkat producentansvar.

e Identifiera orsakerna till att konsumtionen av modeprodukter och deras efterliv blev
ett alarmerande problem for modeindustrin.
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4. Verksamhet
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4.1. Aktivitet 1

NAMN
"

MAL FOR INLARNINGEN

Syftet med denna aktivitet ar att utveckla medvetenheten om de kopplingar som vara
modeprodukter gor till manniskors liv pa andra hall i varlden, forsta den vdg som
modeprodukterna tog pa vag till butiken déar de séljs, och var de vanligtvis hamnar nar vi
slutar anvanda dem.

INLARNINGSMAL
e Utveckla medvetenheten om den geografiska aspekten av modebranschens

leveranskedja.
Identifiera de olika typerna av steg i modebranschens leveranskedja.
Kritiskt analysera de miljomassiga och sociala effekterna av modekedjans
leveranskedja pa var planet.

NIVA

Medelsvar niva, vissa kunskaper i varldsgeografi kravs (anvandning av blindkarta).

LANGD
1-1,5timme

MALGRUPP
Vuxenstuderande som arbetar i olika roller inom modeindustrin, inklusive designers,
inkopare och supply chain managers.

MATERIAL
1. Skissera varldskartan.
2. Kort som beskriver livscykeln for en modeprodukt - t-shirt / klanning / 6rhangen.

ANVISNINGAR
Efter en kort introduktion till modebranschens leveranskedia:

Modevaror tillverkas av olika material, delar och komponenter. Innan dessa material blir ett
plagg, ett smycke eller skor reser de tusentals kilometer och sedan, som en fardig produkt,
fortsatter de att resa dnnu langre for att saljas pa butikshyllor runt om i varlden. Modevaror
reser sa langt av flera skal. Den forsta ar anvandningen av billig arbetskraft i lander i tredje
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varlden. En annan ar att det ar omajligt att odla bomull eller andra vaxtfibrer under alla
klimatforhallanden eller att utvinna guld i ett visst omrade. Det tredje skalet ar att
specialkunskaper och specialteknik - t.ex. for broderi, vavning och fargning - finns i olika
delar av varlden.

Eleverna kommer att fa svara pa foljande fragor:
e Tittar du ndgonsin pa modevarors etiketter for att ta reda pa var de tillverkats?
e Tror du att allt arbete som lades ner pa att tillverka modevaror bara skedde i det land
som anges som "made in" pa etiketten?
e Har du ndgon aning om hur livscykeln fér modevaror ser ut?

Dela sedan in eleverna i grupper om 3-5, och ge varje grupp ett jamnt antal kort och en
oversiktlig varldskarta - valj 1 serie av en produkts livscykel - t-shirt, klanning eller
orhé@ngen. Du kan ocksa viélja alla tre exemplen pa produkter under ett workshoptillfalle
och ge varje grupp en annan modeprodukts livscykel. Be deltagarna att placera korten pa
den tomma kartan enligt var de tror att varje steg i livscykeln finns. Be dem sedan foresla i
vilken fas av livscykeln korten befinner sig och hur den 6vergripande livscykeln for det
utvalda kladesplagget darfor skulle kunna se ut. Efter 10-15 minuters diskussion ber du
varje grupp att presentera sina forslag och starta en storre diskussion om ordningen och
placeringen av varje steg i den har t-shirtens livscykel.

REFLEKTION
Nar uppgiften ar klar ber du deltagarna att reflektera 6ver vad de har lart sig.
Inled diskussionen med att stélla foljande fragor:

Hur kédndes det nér du sag hur lang resan for en modeartikel kan vara?
Tycker du att det ar nédvéandigt att din favoritmodeprodukt reser mycket mer én vad
du gér? Ar modevarornas resa sparbar?

e Vad tycker du &r rétt och fel med dagens produktion av klader, skor, smycken
etc. for fast fashion?

e Hur méanga personer tror du kan arbeta med att tillverka, transportera och
sélja en modeprodukt?

e Vad tycker du bor férdndras och hur? Hur kan du paverka livscykeln for dina klader,
skor och accessoarer, inklusive var de hamnar nér du har anvédnt dem?
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LISTA OVER KORT

VIT JERSEY T-SHIRT

1. Utformning
Det team av designers i Europa som arbetar for ett varumarke som séljer t-shirts skapar
nagra kladkollektioner per ar. For en kollektion designade de denna mycket vita t-shirt i
bomull, som de sedan bestallde fér produktion i Savar-regionen i Bangladesh.

2. Primaér ravara
Bomull &r en naturfiber som kommer fran bomullsplantan. Bomullen i var t-shirt har odlats
pa ett falt i delstaten Talengan i centrala Indien.

3. Produktion av fibrer
Den rabomull som skordades i Talengan, Indien, koptes av en fabrik som tillverkade
bomullsgarn i delstaten Tamil Nadu ca 800 km bort. Denna fabrik tillverkade ett bjorkfargat
bomullsgarn av den.

4. Fargning och blekning
Detta bomullsgarn transporterades till en textilfargnings- och blekningsfabrik cirka 2200 km
bort i centrum av staden Dhaka, det storsta storstads- och industriomradet i Bangladesh
med en befolkning pa cirka 22 miljoner manniskor. Har blektes den beige fargen till en klar
vit. | denna process anvandes giftiga kemikalier som senare spolades ut i floden
Dhaleshwari, som &r kdnd for sin snabba forlust av biologisk mangfald till féljd av kemiska
fororeningar fran fabriksfarger och blekmedel.

5. Textilstickning
Detta bomullsgarn saldes senare till en stickningsanlaggning i Gazipur-regionen i
Bangladesh. Dar forvandlades det till ett tyg som kallas jersey och som ar [ampligt for
tillverkning av vanliga t-shirts.

6. Monsterskarning, sdmnad, sammanfogning och fardigstallande av plagg
Detta jerseytyg transporterades sedan cirka 200 km till Savar-regionen i Bangladesh dar det
tillverkades t-shirts. Regionen blev 6kand den 24 april 2013 nar 1 138 arbetare dog nar det
eftersatta och bristfalligt skotta kladfabrikskomplexet Rana Plaza kollapsade. Tillverkningen
av var vita t-shirt omfattade flera faser som dgde rum i olika delar av en fabrik i Savar. | den
forsta fasen klipptes dess kropps-, hals- och armpaneler fran stora ark av bomullsjersey.
Dessa syddes eller sammanfogades sedan till en t-shirt i separata verkstader, dar varje
arbetare var ansvarig for att sy eller sammanfoga samma soém - t.ex. sammanfoga halsen
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med kroppen - flera tusen ganger om dagen under ett arbetsskift som ofta var 12 timmar per
dag langt, 7 dagar i veckan.

7. Forpackning och frakt
Nu var var vita t-shirt fardig och packades i containrar tillsammans med hundratusentals
identiska andra och kordes pa lastbil till den indiska hamnstaden Kolkata 350 km bort. Dar
lastades containern, precis som tusentals andra, pa ett internationellt fraktfartyg vars resa
ursprungligen hade bdrjat i Peking, redo att segla till den italienska hamnen i Trieste.

8. Transport
T-shirten var pa en manadslang resa med detta lastfartyg som fardades ca 6 600 nm (ca 12
200 km) och forbrukade tusentals liter eldningsolja. Vid ankomsten till Trieste lossas
containern fran fartyget av ett transportforetag och placeras pa en lastbil (avstandet
berdknades pa ports.com).

9. Distributionscentral
T-shirtens container kordes sedan fran Trieste till varumarkets distributionscenter i den tyska
delstaten Hessen, cirka 950 km bort. Tyskland ar det europeiska land som importerar flest
textilprodukter tillverkade i Bangladesh. Fran distributionscentralen i Hessen kan
varumarkets klader levereras till butiker i hela Tyskland, men ocksa i Danmark,
Beneluxlanderna, Frankrike och Osterrike. Var t-shirt skickades till staden Wien i Osterrike
dar vart t-shirtmarke ager 3 butiker.
Har forvarades var t-shirt i flera veckor i ett av varumarkets lager ndra Wien, dven efter
lanseringen och forsaljningen av den nya kollektionen som den var designad for att inga i.

10. Forsaljning
Nastan i slutet av sdsongen levererades var t-shirt till en butik i Wien for forsaljning som en
rabatterad produkt och priset sjonk fran det ursprungliga priset pa 29 euro till 9 euro. Den
koptes senare till detta rabatterade pris. Varumarket tjanade fortfarande pa forsaljningen,
eftersom produktions-, transport- och detaljhandelskostnaden for denna t-shirt bara var 5
euro.

11. Konsument (jag)
Du kopte denna t-shirt "pa rea" i en butik i Wien for 9 euro. Du anvande den nagra ganger och
trots att du tvattade den vid den rekommenderade temperaturen pa 40 °C rullade smmarna
ihop sig efter nagra tvéttar. Efter tva ar med den oanvand i garderoben insag du att den inte
langre sag bra ut och bestamde dig for att gora dig av med den.
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12. Behallare for textilavfall
Du var medveten om att det fanns en container for insamling av textilavfall nagra kvarter fran
dar du bor i Wien (Osterrike). Containerns gréna farg och snygga varumarke fick dig att tro
att insamlingsforetaget skulle donera din gamla vita t-shirt till ndgon som behévde den. | god
tro slangde du den i containern tillsammans med andra klader som du inte ville ha langre.

13. Sorteringsstation
Din t-shirt och andra oonskade kldder férdes fran denna container till en sorteringsstation i
ett industriomrade i utkanten av Wien, dar de klassificerades - liksom 10 % av de atervunna
kladerna - som lampliga for aterforsaljning pa marknader for begagnade klader i Europa.

Av de aterstaende 90 procenten saldes 45 procent for atervinning som fyllning i bilsaten, 10
procent brandes, 30 procent exporterades direkt till utvecklingslander for att séljas till
textilhandlare och 5 procent gick direkt till behdvande lokalt (t.ex. hemldsa).

14. Handlare av begagnade varor
Forséljaren hangde din t-shirt pa displayen. Den varderas utifran kvalitet och vilket marke
som star pa etiketten. Second hand-butiken ar en del av en storre kedja av second
hand-butiker i flera europeiska lander. Efter nagra veckor hade ingen kopt den, sa den
packades ihop och lastades pa en lastbil for att séljas i kedjans butik i Bratislava (Slovakien).

15. Dumpning
Tyvarr var ingen intresserad av att kopa din t-shirt i ndgon av dessa butiker. Kedjan salde den
sedan vidare, tillsammans med massor av andra osalda begagnade varor, till en
aterforséljare av begagnade textilier som skickade den pa ett stort containerfartyg som
stannade till i olika afrikanska hamnstéader. Din t-shirt hamnade i ett marknadsstand i staden
Nairobi (Kenya). Det &r en gatumarknad som liknar dem i Europa dar begagnade klader séljs
vidare som second hand-klader. Men ingen ville kopa din t-shirt har heller, s den packades i
en svart plastpase och kordes till stadens soptipp Dandora, en av de storsta soptipparna i
Afrika med en yta pa 12 hektar. Pasen slangdes dar tillsammans med otaliga andra och det
ar har din t-shirt finns kvar.

ROSA KLANNING | POLYESTER

1. Utformning
Det team av designers i Europa som arbetar for ett varumarke som séljer klanningar skapar
nagra kladkollektioner per ar. For en kollektion designade de den hér polyesterklanningen i
en mycket trendig farg for aret, Viva Magenta, som de sedan bestallde for tillverkning i
Savar-regionen i Bangladesh.
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2. Primar ravara
Polyester ar en syntetfiber som i stor utstrackning anvands inom kladindustrin. Eftersom det
ar en syntetisk polymer ar dess ramaterial petrokemiska produkter som utvinns ur raolja. Det
uppskattas att 342 miljoner fat olja anvands for att producera plastbaserade fibrer varje ar.
Raoljan utvanns den har gangen i Sibirien i Ryssland.

3. Produktion av fibrer
Fat fyllda med rdolja som utvunnits i Ryssland koptes av en fabrik som tillverkar polyester -
ett kinesiskt féretag som ar en stor aktor inom tillverkning av polyesterfiber - i provinsen
Jiangsu i Kina. Detta foretags befintliga polymeriseringskapacitet &r 2400000 ton per ar,
vilket rankas som den sjatte storsta polyestertillverkaren i varlden. Polyesterproduktionen,
inklusive polymerisering, chiptillverkning och extrudering av filament, skedde under ett och
samma tak i en vertikalt integrerad anlaggning.

4. Textilstickning
Detta polyestergarn saldes senare till en stickningsfabrik 100 km bort i samma provins -
Jiangsu. Polyesterfilamentgarn har genomgatt en textureringsprocess for att infora veck
eller vridningar, vilket ger garnet ett bulkigare och mer texturerat utseende. Polyestergarnet
stickades i det tyg som kallas jersey.

5. Fargning och efterbehandling
Tyget transporterades till en textilfargningsfabrik 50 km fran stickningsfabriken.
Textiltillverkningen i Kina sker ofta i kluster, dar flera relaterade industrier ar koncentrerade
till specifika omraden. Dessa kluster mojliggor battre samarbete, tillgang till resurser och
stromlinjeformade leveranskedjor. | provinsen finns olika fargerier som en del av den bredare
textiltillverkningsprocessen. Vid fargning och efterbehandling anvandes giftiga kemikalier
som senare skoljdes ut i Yangtzefloden. Ungefar 40 % av vattnet i Yangtzefloden ar for
narvarande mycket férorenat och olampligt for mansklig kontakt.

6. Monsterklippning, somnad och fardigstallande av plagg
Detta Viva Magenta-tyg transporterades sedan cirka 4300 km till Savar-regionen i
Bangladesh dar det tillverkades till klanningar. Regionen blev 6kand den 24 april 2013 nar 1
138 arbetare dog nar den eftersatta och bristfalligt skotta kladfabriken Rana Plaza
kollapsade. Tillverkningen av var rosa klanning omfattade flera faser som dgde rum i olika
delar av en fabrik i Savar. | den férsta fasen klipptes klanningens kropps- och armpaneler ut
fran stora ark av polyesterjersey. Dessa syddes sedan ihop till kldnningen i separata
verkstader, dar varje arbetare var ansvarig for att sy samma som - t.ex. sammanfoga halsen
med kroppen - flera tusen ganger om dagen under ett arbetsskift som ofta var 12 timmar per
dag langt, 7 dagar i veckan.

Innehallet i denna publikation aterspeglar inte nodvandigtvis Europeiska kommissionens hallning. Europeiska kommissionen &r
inte ansvarig for eventuella foljder av vidareutnyttjandet av denna publikation.



https://www.ellenmacarthurfoundation.org/a-new-textiles-economy

Co-funded by
the European Union

7. Forpackning och frakt
Nu var var rosa klanning fardig och packades i containrar tillsammans med hundratusentals
identiska andra och kdrdes pa en lastbil till den indiska hamnstaden Kolkata 350 km bort.
Dar lastades containern, precis som tusentals andra, pa ett internationellt fraktfartyg vars
resa ursprungligen hade borjat i Peking, redo att segla till den italienska hamnen i Trieste.

8. Transport
Klanningen var pa en manadslang resa med detta fraktfartyg, som fardades ca 12 200 km
och forbrukade tusentals liter eldningsolja. Vid ankomsten till Trieste lossas containern fran
fartyget av ett transportféretag och placeras pa en lastbil. (avstandet berdknades pa
ports.com)

9. Distributionscentral
Klanningens container kordes sedan fran Trieste till varumarkets distributionscenter i den
tyska delstaten Hessen, cirka 950 km bort. Tyskland &r det europeiska land som importerar
flest textilprodukter tillverkade i Bangladesh. Fran distributionscentralen i Hessen kan
varumarkets klader levereras till butiker i hela Tyskland, men ocksa i Danmark,
Beneluxlanderna, Frankrike och Osterrike. Var klanning skickades till staden Wien i Osterrike
dar vart kladmarke ager 3 butiker.
Har forvarades var klanning i flera veckor i ett av varumarkets lager nara Wien, dven efter
lanseringen och forsaljningen av den nya kollektionen som den var designad for att inga i.

10. Forsaljning
Nastan i slutet av sdsongen levererades var rosa klanning till en butik i Bratislava for
forsaljning som en rabatterad produkt och priset sjonk fran det ursprungliga 39 EUR till 12
EUR. Den koptes senare till detta rabatterade pris. Varumarket tjanade fortfarande pa
forsaljningen, eftersom produktions-, transport- och detaljhandelskostnaden for denna
klanning bara var 6 euro.

11. Konsument (jag)
Du kopte den hér klanningen pa rea i en butik i Bratislava for 12 euro. Du anvande den nagra
ganger och trots att du tvattade den vid den rekommenderade temperaturen pa 40 °C rullade
sOmmarna ihop sig efter nagra tvattar. Efter tva ars forvaring i garderoben insag du att den
inte langre sag bra ut och bestamde dig for att gora dig av med den.

12. Behallare for textilavfall
Du visste att det fanns en container for insamling av textilavfall nagra kvarter fran dar du bor
i Wien (Osterrike). Containerns gréna farg och snygga varumarke fick dig att tro att
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insamlingsforetaget skulle skédnka din gamla rosa klanning till ndgon som behdvde den. |
god tro slangde du den i containern tillsammans med andra klader som du inte ville ha
langre.

13. Sorteringsstation
Din kldnning och andra odnskade klader fordes fran denna container till en sorteringsstation
i ett industriomrade i utkanten av Wien, dar de - liksom 10 % av de atervunna kladerna -
klassificerades som lampliga for aterforsaljning pa marknader fér begagnade klader i
Europa. Av de aterstadende 90 procenten saldes 45 procent for atervinning till fylining av
bilsaten, 10 procent brandes, 30 procent exporterades direkt till utvecklingslander for att
séljas till textilhandlare och 5 procent gick direkt till behdvande lokalt (t.ex. hemldsa).

14. Handlare av begagnade varor
Forsaljaren hangde din klanning pa displayen. Den varderades utifran dess kvalitet och det
varumadrke som anges pa etiketten. Second hand-butiken &r en del av en stérre kedja av
second hand-butiker i flera europeiska lander. Efter nagra veckor hade ingen kopt den, sa den
packades ihop och lastades pa en lastbil for att séljas i kedjans butik i Bratislava, Slovakien.

15. Dumpning
Tyvarr var ingen intresserad av att kopa din kldanning i ndgon av dessa butiker. Kedjan salde
den sedan vidare, tillsammans med massor av andra osalda begagnade varor, till en
aterforséljare av begagnade textilier som skickade den pa ett stort containerfartyg som
stannade till i olika afrikanska hamnstader. Din klanning hamnade i ett marknadsstand i
staden Nairobi (Kenya). Det ar en gatumarknad som liknar dem i Europa dar begagnade
klader séljs vidare som second hand-klader. Men ingen ville kdpa din kldnning har heller, sa
den packades i en svart plastpase och kordes till stadens soptipp Dandora, en av de storsta
soptipparna i Afrika med en yta pa 12 hektar. Pasen slangdes dar tillsammans med otaliga
andra och det ar har din klanning finns kvar.

ORHANGEN | ROSENKVARTS

1. Priméar ravara
Utvinningen av rosenkvarts borjade i Madagaskar, i regionen Anjoma Ramartina. Outbildade
gruvarbetare utvann de raa kristallerna fran gruvor som anlagts utan nagon professionell
ingenjorsteknik. En sddan process kréaver en enorm fysisk uthallighet och styrka eftersom
gruvarbetarna graver och flyttar stora och tunga bitar av kristaller i flera timmar. Barnarbete,
slaveri och I6ner under miniminivan ar vanliga metoder for att utvinna mineraler i
Madagaskar. Arbetsmiljon ar extremt osaker, med sténdig oro for kollapser och skador pa
grund av avsaknad av lampliga sdkerhetsatgarder, verktyg eller tekniska forfaranden.
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Utvinningsprocessen bidrar till miljoférstoring och paverkar inte bara de lokala samhéllenas
forsorjningsmojligheter utan dven den overgripande miljobalansen.

2. Sortering och bearbetning
Efter utvinningen i gruvan transporteras de raa rosenkvartskristallerna ca 320 km till
Madagaskars huvudstad Antananarivo for att sorteras och genomga en férsta bearbetning,
t.ex. slipning, for vidare tillverkning.

3. Transport for tillverkning
Den bearbetade rosenkvartsen skeppades fran Antananarivo till Toamasina, en stor hamn i
Madagaskar, 350 km bort. | Toamasina lastades rosenkvartskristallerna i containrar pa ett
transoceaniskt fartyg. Redo att paborja den cirka 10 000 km langa resan till en
tillverkningsanlaggning i Shenzhen, Kina.

4. Skarning och formning
Efter ankomsten till hamnen i Shenzhen transporterades rosenkvartsen till den 60 km
avlagsna bearbetningsanlaggningen dar arbetarna skar och formade rosenkvartsen till de
nddvandiga formerna av komponenter for en efterfoljande produktion av 6rhangen.

5. Konstruktion och montering
Fran bearbetningsanldggningen transporterades rosenkvartskomponenterna till
tillverkningsanlaggningen i staden Guangzhou, cirka 130 km fran Shenzhen. Denna
anlaggning som tillverkar smycken var ansvarig for en érhangenhet med
rosenkvartskomponenter och sma silverramar. Sadana silverramar formades i en
narliggande silversmedsanlaggning som anvande rasilver fran Fankou-gruvan, en av de
storsta silvergruvorna i Kina, cirka 280 km fran Guangzhou. Silverbrytning i Kina &r notoriskt
forknippad med vatten- och markfororeningar och hor till de mest destruktiva metoderna for
bade miljo och manniskor inom den kinesiska industrin. Detta monteringssteg omfattade
bade manuellt hantverk och automatiserade processer och utfordes i enlighet med de
ursprungligen utvalda ritningarna, som tagits fram av en chefsdesigner vid anlaggningen.
Slutprodukten packades i markta lador tillsammans med tusentals andra érhangen.

6. Transkontinental distribution
Lador med rosenkvartsdrhangen transporterades till containrarna pa det transoceana
fartyget redo att skeppas till Rotterdam, Nederlanderna. Denna resa &r vanligtvis cirka 15
000 km lang. Men pa grund av en storning av distributionsvdgarna i Roda havet var fartyget
tvunget att segla dver sddra delen av den afrikanska kontinenten. Ytterligare 13 000 km
lades till den totala transportstrackan for 6rhdangena fran Guangzhou till Rotterdam.

Innehallet i denna publikation aterspeglar inte nodvandigtvis Europeiska kommissionens hallning. Europeiska kommissionen &r
inte ansvarig for eventuella foljder av vidareutnyttjandet av denna publikation.




Co-funded by
the European Union

7. Lokal distribution och forséljning
Lador med rosenkvartsorhangen distribuerades fran Rotterdams hamn till butiker,
distributions- och detaljhandelscenter i Nord- och Vasteuropa. Vart exempel pa ett par
orhangen skickades cirka 700 km till en grossistbutik i Berlin som specialiserat sig pa att
sélja valbefinnande och andliga produkter. Senare gjorde en kund (jag) en onlinebestallning
och 6rhangena skickades till Brno i Tjeckien, cirka 550 km fran Berlin.

8. Anvandning och produktlivslangd

Efter tva ar med tillfalliga 6rhangen forlorade konsumenten (jag) sitt hogra par. Det vanstra
orhanget forvarades i konsumentens lada tillsammans med andra oanvdanda smycken under
flera ar.

TIPS OM METODIK
e Utbildarna kommer att ha tillgang till en lista 6ver korten i ratt ordning, som de
kan lata eleverna titta pa efter att aktiviteten har slutforts, till exempel:

VIT JERSEY-T-SHIRT:
Utformning

Primér ravara

Produktion av fibrer
Textilstickning

Fargning och efterbehandling
Monsterklippning, somnad och fardigstallande av plagg
Forpackning och frakt
Transport
Distributionscentral
Forsaljning

Konsument (jag)

Behallare for textilavfall
Sorteringsstation
Begagnathandlare

Dumpning

TIPS FOR ONLINE
Istéllet for att anvanda en fysisk kopia av Oversiktskartan och korten kan denna aktivitet ske
online. Elever med tillgang till datorer och Internet kan anvanda onlineplattformar som
Whiteboard, Mural eller Miro fér den har uppgiften.
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4.2. Verksamhet 2

NAMN

MAL FOR INLARNINGEN

Denna aktivitet syftar till att erbjuda en forsta forskningsverktygslada for hantverkare,
tillverkare, designers, konstnarer eller tekniker for att analysera vardet av textilier som
anvands i deras kladproduktionsprocess och vélja en lamplig textilhanteringsteknik for att
Oka vardet pa ett kladesplagg.

INLARNINGSMAL
e Kritiskt analysera tyger och visa avancerad kunskap om textilier.
e Koppla kulturella aspekter till tyger, med betoning pa ett holistiskt synsatt i
kladproduktionen.
e Anvand strategiskt tdnkande for att hoja plaggens varde och hallbarhet genom
genomtankta textilval.
NIVA
Mellanliggande

LANGD
1,5 timme

MALGRUPP
Vuxenstuderande som arbetar i olika kreativa och tillverkande roller inom modeindustrin,
inklusive designers, konfektionstekniker och -teknologer, merchandisers eller stylister.

MATERIAL
1. Tygark som lampar sig for observation och experiment (arkstorlek som mojliggor
vikning, drapering, plissering etc.).

2. PC/ Laptop/ Surfplatta/ Telefon med tillgang till Internet.
3. Bocker, tidskrifter och magasin om textilier och textilteknik.
4. Tidning.

5. Penna.

6. Pins.
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ANVISNINGAR
Efter en kort introduktion till de moderna teorierna om materiellt varde:

Varors kostnad, varde och nytta har blivit otydliga. Vi ser inte langre vardet i vara agodelar,
utan ser dem istéllet som engangsartiklar, var relation till vara klader har forvrangts.

Vi har blivit oengagerade i var materiella miljé och glomt bort foremalens varde och hur de
har tillverkats. Plagg kops och slings ofta utan att konsumenterna tanker pa hur de paverkar
var miljo.

Inom fast fashion-sektorn anvands ofta syntetiska material och lagkostnadsmaterial, som
valjs for att de ar prisvdrda snarare an for att de ar hallbara eller slitstarka. Dessa textilier
produceras ofta snabbt, vilket gor det mojligt att snabbt skapa trendiga engangsplagg for att
mota de standigt foranderliga kraven fran modetrender.

Hantverkskunnande och traditionella tekniker hamnar i skymundan i massproduktionen av
klader. Plaggen sitts ofta ihop genom snabba och automatiserade processer, vilket lamnar
lite utrymme for de invecklade detaljer och det noggranna handarbete som kannetecknar
hantverksskicklighet. Detta tillvigagangssitt dventyrar inte bara slutproduktens kvalitet utan
bidrar ocksa till en kultur av engangsmode, dar plaggen bars en kort stund innan de kastas.

Textilier kan ha manga olika strukturer, texturer, ytor, monster och farger, alla baserade pa
materialegenskaper och egenskaper hos dess ramaterial sasom styrka, flexibilitet,
elasticitet, mjukhet, hallbarhet, virmeisolering, vikt. De kan draperas, vikas, veckas, vridas,
rynkas, rynkas, rynkas, samlas osv. Genom olika manipulationstekniker kan textilier andra
sin identitet, bli nagot annorlunda, nytt och uppgraderat. Ett plaggs vérde kan darfor 6kas
med hantverksskickligheten i en textilmanipulation.

Varje deltagare far (kan anvénda sina egna resurser) ett eller flera tyger att arbeta med under
workshopen. Eleverna kan arbeta individuellt, i par eller i grupper om 3.
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Presentera féljande schema for deltagarna:

CULTURAL IDENTITY

can increase the
value of garment
(can determine
market value)

SCALE
TEXTURE

COLOUR MOTIF ANALYSIS

PATTERN/
REPETITION

TEXTILE MANIPULATION TECHNIQUES

can inform/inspire
garment design
development

TECHNICAL PROPERTIES/
FUNCTIONALITY

Eleverna kommer att uppmanas att utféra sin egen forskning om foljande uppgifter genom
att svara pa givna fragor och skriva ner sina resultat pa ett papper / laptop.

De uppmanas ocksa att interagera med sitt tyg genom taktila och (audio)visuella
observationer.

UPPDRAG 1: (15 min + 5 min grupppresentation)
ANALYSERA TEKNISKA EGENSKAPER OCH FUNKTIONALITET HOS DITT GIVNA TYG:

1. (BIO)KEMISK SAMMANSATTNING / RAMATERIAL
e Vilka ar de primara ravarorna i ditt tyg?
Vilka ar dess egenskaper?
Hur sag produktionsprocessen ut?
Vilket ar dess geografiska och historiska ursprung? (ge olika exempel)
Kan du hitta nagra exempel pa producenter av den aktuella ravaran? (Iander, foretag,
etc.)
e Vilket &r det ekologiska fotavtrycket for dess produktion/livscykel?
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2. KONSTRUKTIONSTYP OCH YTBEHANDLING
e Vilken typ av konstruktion har det aktuella tyget? (vavt, stickat, non-woven, etc. -
fokusera pa en detaljerad beskrivning: typ av vavt tyg: slatt, twill, satin, korg, etc.)
Vilken teknik/vilka maskiner anvands vid denna byggmetod?
Var det en efterbehandlingsprocess eller utsmyckning inblandad?

3. MATERIALEGENSKAPER
e Beskriv ditt tyg med en teknisk vokabular - Ar tyget: flexibelt, elastiskt, mjukt,
slitstarkt, varmeisolerande, |6st/tatt, tungt/latt, vattenabsorberande/avvisande,
fargbart och motstandskraftigt mot kemikalier?
e Beskriv anvandningsomradena for ditt givna tyg (medicin, mode, interitr etc.)

UPPDRAG 2: (15 min + 5 min grupppresentation)

SKAPA EN TANKEKARTA SOM BESKRIVER DEN KULTURELLA IDENTITETEN HOS DITT
GIVNA TYG GENOM ATT UTMANA FOLJANDE:

e Vilka estetiska stilar/subkulturer/visuella berattelser associerar du med ditt givna
tyg? (punk? folk? preppy? norm-core? utility? emo? luxury? etc.) (MINST 3 exempel -
hitta fler nyckelord relaterade till dem)

Vilka designers/konstnarer har arbetat med detta tyg?
Vilken mansklig aktivitet/beteende &r relaterad till ditt tyg? (ridning? arbete? fritid?
ishockey? somn? brollop? etc.)

UPPDRAG 3: (15 min + 5 min grupppresentation)

SKAPA EN TANKEKARTA GENOM ATT BESVARA FOLJANDE FRAGOR OM
TEXTILMANIPULATION:

e Vilka textildesignkategorier ar enligt dig intressanta i forhallande till ditt valda tyg?
(skala? monster? motiv? farg? struktur? textur? yta?)
Hur beter sig ditt tyg? Kan du drapera det/vecka det/quilta det/brodera i det?
Vilka resurser och fardigheter har ni? Hur mycket tid har du for ditt projekt?
Vilka textilmanipulationstekniker skulle du kunna prova med ditt valda tyg? Varfor?
Med vilka andra tyger skulle du kunna kombinera ditt givna tyg? Varfor?
(estetisk-visuell stamning? tekniska likheter eller skillnader? juxtaposition av
texturer?)

REFLEKTION
Som en utvardering/reflektionsovning kan du stélla foljande fragor till eleverna:
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e Pa vilket sétt 6kade denna aktivitet din forstaelse for vérdet av textilier i
kladproduktion?

e Vilka textilmanipulationstekniker skulle du vilja utforska i din process att skapa ett
plagg och vad ar din motivering for att valja dem?

e Hur kan insikterna fran analysen av ditt tyg bidra till mer hallbara och vérdedrivna val i
din kreativa eller tillverkande roll?

TIPS OM METODIK

e Anvand exempel fran verkliga livet och fallstudier for att illustrera begrepp. Hjalp
eleverna att ta reda pa data om olika konstruktionstyper av textilier - férse eleverna
med ett fysiskt materialbibliotek av olika textilier for att visa olika texturella eller
strukturella egenskaper - stickat x vavt.

e Uppmuntra deltagarna att dela med sig av sina erfarenheter och insikter genom korta
gruppresentationer efter varje uppgift, vilket framjar en samarbetsinriktad
inlarningsmiljo.

TIPS FOR ONLINE
e Anvand multimediaelement for att 6ka engagemanget online. Inférliva interaktiva
element som online-omrostningar med QR-koder for att lista olika
textilmanipulationstekniker som eleverna kanske redan kanner till sjélva.
e Dela med dig av ytterligare resurser och lasning for larande i egen takt, sarskilt
resurser om olika tekniker for textilhantering.

4.3. Verksamhet 3

NAMN
PRODUKTIONSPROCESSER FOR KLADER

MAL FOR INLARNINGEN

Malet med denna aktivitet ar att visualisera kladproduktionsprocessen och att forsta
vilken typ av aktiviteter som bor goras fran borjan till slutet av tillverkningsprocessen.
Eleverna kommer att forsdka satta ihop korten i den ordning de tror att
kladproduktionsprocessen ser ut. Sedan kontrollerar de om de har forstatt ordningen ratt.

INLARNINGSMAL
e Identifiera de olika typer av produktionssystem som anvands inom modeindustrin.
e Utveckla medvetenhet om produktionsprocessens olika steg.
e Identifiera vikten av hallbarhet och etik i produktionssystem och
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produktionsprocesser.
NIVA
Forkunskaper pa mellanniva, viss kunskap om kladproduktion kravs.

LANGD
1-1,5timme

MALGRUPP
Vuxenstuderande som arbetar i olika roller inom modeindustrin, inklusive designers,
inkdpare och supply chain managers.

MATERIAL
1. 3-5 fulla kortlekar som beskriver produktionssystemet for plagg.
2. 1 kort med ratt kortordning.

ANVISNINGAR
Efter en kort introduktion till produktionsprocesserna for plagg:

Produktionsprocessen for plagg omfattar en rad steg fran det forsta designkonceptet till den
slutliga tillverkningen av ett plagg. Den grundlaggande tillverkningsprocessen inom
kladindustrin har varit relativt oférandrad under det senaste arhundradet och foljer
huvudsakligen det progressiva buntningssystemet. | detta tillvigagangssatt ar arbetet eller
operationerna strategiskt planerade sa att varje operator specialiserar sig pa specifika
uppgifter. Det forsta steget ar att skara tyget i olika plaggpaneler, som sedan organiseras
baserat pa plaggets komponenter. Direfter buntas dessa paneler ihop, sdkras och skickas till
monteringsavdelningen (somnad) for den faktiska plaggproduktionen.

Eleverna kommer att fa svara pa foljande fragor:
1. Vad ar bérjan pa klddproduktionsprocessen?
2. Hur manga steg behévs for att fardigstalla plagget i produktionsprocessen?
3. Vad ar ett produktionsbuntningssystem bra for?

Dela in eleverna i grupper om 3-5 personer. Varje grupp far en komplett kortlek. Be
deltagarna att placera korten i ordningen fran det forsta till det sista steget i
kladproduktionsprocessen.

Efter 15 minuter jamfor eleverna sina resultat med andra grupper och diskuterar den ratta
ordningen i produktionsprocessen for plagg.
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REFLEKTION
e Vilket steg i kortleken overraskade dig? Hur kommer det sig?
e Vad érdin idé for att gora detta produktionssystem for klader mycket effektivare?
e Varfor tror du att det paketerade produktionssystem som du visualiserade anvands
inom snabbmode?

LISTA OVER CARDS

Design/skiss
En sarskild stil for design/skisser med matt kommer huvudsakligen fran
kopare till tillverkare.

Inkop av material
Skaffa alla material och tillbehor som ska anvandas for att skapa dina plagg.

Grundlaggande block
Basic block ar ett individuellt element i plagg, som skapas som ett grundmonster.

Arbetsmonster
Detta monster gors vanligtvis genom att félja grundblocken pa papper och kraver
tillpassning och justeringar.

Provplagg

Efter tillverkning av ett prov skickas det till koparen for godkannande for att korrigera felen
och

skriva kommentarer om provplagg.

Godkant prov
Efter att ha korrigerat provfelen skickas det igen till kopare. Om det &r ok, da ar det
kallas ett godkant prov.

Kostnadsberakning
| detta skede forbereder kladmarknadsforaren ett kalkylblad for kdparen.
Inklusive kostnad for tyg, kostnad for tillverkning (CM), trimningar, vinst osv.

Produktionsmonster
Avser den slutliga och faktiska produkten inom modeindustrin.

Betygsattning
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Olika storlekar bor graderas enligt koparens kray, t.ex. S, M, L, XL, XXL.

Tillverkning av markorer
For en viss typ av plagg gors markeringen med ett tunt papper som
innehaller alla komponenter i olika storlekar.

Spridning av tyg
| detta skede laggs tyget ut pa ratt satt pa bordet for tillskarning. Detta gérs manuellt
eller pa ett datoriserat sétt.

Skarning
Tygskarningen gors enligt markorens matt.

Sortering och buntning
Sortera tyget efter storlek och farg och gor individuella buntar for varje storlek.

Somnad
Syavdelningen kallas for hjartat i kladtillverkningen. Har monteras ett helt plagg genom
somnad.

In-line inspektion
Denna inspektion gors vid produktionstillfallet, sa att eventuella defekter kan upptackas i
ett sa tidigt skede som mojligt.

Strykning och efterbehandling
De fardiga plaggen skickas till efterbehandlingsavdelningen for strykning och dven andra
efterbehandlingsprocesser utfors, t.ex. klippning av extra I6sa tradar, mattkontroll osv.

Markning
Alla etiketter och marken fasts pa plaggen, t.ex. prislapp, storlekslapp, skotselrad osv.

Slutlig inspektion

Slutbesiktning ar mycket viktigt for en exportorderleverans. Olika delar av
Plaggen inspekteras i detta skede, t.ex. plaggets huvudmaterial och tillbehar,
kantband, etiketter, tygfel etc.

Forpackning av klader
Det fardiga plagget laggs i en kartong for export.

Avsandning Sandning
Helt klar for leverans.
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Produktionsprocesser for klader Kortorder

Design/skiss
Inkdp av material
Grundlaggande block
Arbetsmonster
Provplagg
Godkant prov
Kostnadsberakning
Produktionsmonster
Granding

. Tillverkning av markdorer

. Spridning av tyg

. Skarning

. Sortering och buntning

. S6mnad

. In-line inspektion

. Strykning och efterbehandling

. Méarkning

. Slutlig inspektion

. Forpackning av klader

. Avsandning Sandning
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TIPS OM METODIK
e Utbildarna kommer att ha tillgang till en lista 6ver korten i ratt ordning, som de
kan lata eleverna titta pa efter att aktiviteten har slutforts.
e Eleverna kan delas in i grupper. En kortlek fordelas mellan grupperna. Varje grupp
forsoker sedan sortera sina kort. De diskuterar sedan med de andra grupperna
om den korrekta ordningen pa alla korten.

TIPS FOR ONLINE
Istéllet for att anvanda en fysisk kopia av korten kan denna aktivitet ske online med tillgang
till datorer och Internet genom att anvanda onlineplattformar som Whiteboard, Mural eller
Miro for denna uppgift.
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4.4. Aktivitet 4

NAMN

o o

GIFTIG RESA? HUR LANGT RESER VARA KLADER?

MAL FOR INLARNINGEN

Larandemalet med denna aktivitet &r att skapa medvetenhet om en vit t-shirts resa i
modekedjan och dess paverkan pa miljon genom att berdkna den verkliga
transportkostnaden for en vit t-shirt fran en snabbmodehandlare

INLARNINGSMAL

e Identifiera miljopaverkan fran modekedjan, med fokus pa en vit t-shirts resa fran en
snabbmodehandlare.

e Anvand grundlaggande matematiska fardigheter i samband med distribution i
leveranskedjan genom att rakna de faktiska transportkostnaderna for en enda vit
t-shirt, med hansyn till faktorer som vikt, bransleférbrukning och reseavstand.

e Utveckla medvetenheten om miljokonsekvenser inom modetransporter, med sarskild
tonvikt pa koldioxidutslapp och det 6vergripande ekologiska fotavtrycket.

NIVA
Pa mellanniva kravs vissa kunskaper i varldsgeografi samt raknefardigheter.

LANGD
45 minuter.

MALGRUPP
Vuxenstuderande som arbetar i olika roller inom modeindustrin, inklusive designers,
inkdpare och supply chain managers.

MATERIAL

1. Kalkylator.

2. PC/ Laptop/ Surfplatta/ Telefon med tillgang till Internet.
3. Papperet.

4. Penna.
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ANVISNINGAR
Dela foljande introduktion med eleverna:

Pa senare tid har onlineforsaljningen av klader och skor medfért manga innovationer inom
transport- och logistiksektorn - stor och snabb tillvaxt har kravt en verklig revolution i
verksamheten. Istallet for den tidigare leveransen av en forsandelse med flera paket till
butiker, sarskilt i kopcentra - dvs. leverans till en adress, har vi nu en situation dar varje
enskilt paket fran en sadan forsandelse levereras direkt till slutkunden. For forsta gangen
vanjer sig onlineanvandarna vid att "ta med sig en omkladningshytt hem", dvs. att kopa flera
produkter, prova dem och returnera dem som de inte vill behalla. Resultatet blir att vara
klader ofta transporteras mycket langre och att deras koldioxidavtryck minst fordubblas.

De globala utslappen av koldioxid (CO2) ar ett av varldens storsta problem och hotar
planeten Jordens overlevnad. Transporter star for 25% av CO2-utslappen, pa grund av
anvandningen av fossila branslen. Med ett enkelt matematiskt exempel kan man visa hur
mycket bransle som gar at for att transportera en enda t-shirt.

Berdkna sedan detta:

1. Kontrollera de insydda etiketterna i dina kldader (pa t-shirts och pullovers finns de i nacken
eller pa insidan). Las var varan har tillverkats. Star det "Tillverkad i ..."

2. Ta reda pa var din t-shirtmérknings distributionscentral eller lager ligger, varifran kladerna
kommer till butikerna.

3. Klader transporteras fran lager till butik med lastbil. En genomsnittlig lastbil transporterar
en container med 28 ton kldder. Bransleforbrukningen for en sadan lastbil &r 23 liter per 100
km. Genomsnittlig vikt for en t-shirt ar 0,2 kg.

Lat oss rakna pa det:

Om

- en full container innehaller 28 ton klader,

- bransleforbrukning 23 1/100km,

- ent-shirt vager 0,2 kg,

- dieselpris 1,4 Eur/lit,

- Avstand 1000 km (fran distributionscentral/lager till butik).
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A Hur manga t-skjortor kan en fullastad container transportera pa lastbilen?

B. Nar du har tagit reda pa hur langt din lastbil kor fran staden dar lagret ligger till butiken,
samt dagens pris pa dieselbrénsle, beraknar du hur manga liter bransle lastbilen har
forbrukat och vad priset pa detta bransle ar.

C. Berdkna priset pa bransle per t-shirt.

D. Anvand en onlinekalkylator som Geodis for att ta reda pa hur mycket utslapp din t-shirts
resa ger upphov till.

Obs: GIom inte att omvandla ton till kilogram foére berdakningen!

- en full container innehaller 28 ton klader,
- bransleforbrukning 23 1/100km,

- ent-shirt vager 0,2 kg,

- dieselpris 1,4 Eur/lit.

A. Hur manga t-shirts far en fullastad container med sig pa lastbilen?

28 000 kg / 0,2 kg = 140 000

B. Nar du har tagit reda pa hur langt din lastbil kor fran staden dar lagret ligger till butiken,

samt dagens pris pa dieselbransle, berdknar du hur manga liter brénsle lastbilen har
forbrukat och vad priset pa detta bransle ar.

DISTANS (1000KM) med en bransleférbrukning pa 23 1/100km
10x23=2301x 1,4 euro = 322 euro

C. Berdkna priset pa bréansle per t-shirt.
322 /140000 =0.0023 €

D. Anvand en onlinekalkylator som Geodis for att ta reda pa mangden utsléapp fran din
t-shirts resa fran en distributionscentral till butiken dar du kdpte den. Du kan ocksa

anvanda denna kalkylator for att uppskatta effekterna av din t-shirts resa fran fabriken
dar den tillverkades.
REFLEKTION
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e Hur svart var det att hitta en distributionscentral/leverantorskedja utifran etiketten pa
din T-shirt?

e Hur férdndrade denna aktivitet din uppfattning om miljépaverkan fran
modebranschens leverantérskedja? Ar de slutliga siffrorna oroande eller &r de
acceptabla?

e Pa vilket sétt kan forstaelsen av en vit t-shirts resa paverka dina beslut som
yrkesverksam inom modebranschen?

e Hur kan dessa matematikkunskaper vara till nytta i din roll inom modebranschen,
sarskilt inom supply chain management?

Vilka aspekter av miljokonsekvenserna av modetransporter férvanade dig mest?

Hur kan denna aktivitet paverka dina framtida beslut som konsument?

Pa vilka s&tt kan utévare inom modebranschen bidra till att minska kladtransporternas
miljépaverkan?

e Hur kan insikterna fran denna aktivitet tillampas i din specifika roll inom
modebranschen, oavsett om det ar som designer, inkopare eller supply chain manager?

TIPS OM METODIK
e Inkludera exempel fran verkligheten och fallstudier for att illustrera hur
modetransporter paverkar miljon.
Uppmuntra gruppdiskussioner for att underlatta utbytet av insikter och perspektiv.
Anvanda multimediaelement, t.ex. bilder och infografik, for att 6ka férstaelsen for
leveranskedjeprocessen.

TIPS FOR ONLINE
e Anvand onlineverktyg for gemensamma berakningar och diskussioner.
e Tillhandahalla forinspelade videor eller animationer for att visuellt forklara
leveranskedjan och berakningsprocessen.
e Uppmuntra deltagarna att utforska ytterligare online-resurser for att fordjupa sin
forstaelse av miljokonsekvenserna av modetransporter.

4.5. Aktivitet 5

NAMN
ECO-MODULERA DIG SJALV

MAL FOR INLARNINGEN
Eleverna ska k&nna till den teoretiska tillampningen av utdkat producentansvar (EPR) i
affarspraxis. Eleverna kommer att uppskatta EPR-avgifter for modeprodukter baserat pa
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fem viktiga ekomoduleringsfaktorer.
INLARNINGSMAL

e Utveckla medvetenheten om de olika faserna i konsumtionsprocessen for
modeprodukter.

e Analysera ekomoduleringsfaktorer i samband med modeprodukter genom
medvetenhet om utdkat producentansvar.

e Identifiera orsakerna till att konsumtion av modeprodukter och deras efterliv blev ett
alarmerande problem fér modeindustrin.

NIVA
Forkunskaper pa mellanniva, viss kunskap om material och produktion kravs.

LANGD
1 timme.

MALGRUPP
Vuxenstuderande som arbetar i olika roller inom modeindustrin, inklusive designers,
inkdpare och supply chain managers.

MATERIAL
1. Katalog 6ver klader med information om ursprung, material som anvands i
produkterna, certifikat etc.
2. Kort med definitioner av utokat producentansvar och nyckelfaktorer for
ekomodulering.
3. Tidning.
4. Penna.
5.
ANVISNINGAR
Eleverna ska lyssna pa eller lasa definitionen av utokat producentansvar:

Modebranschen star infor manga problem relaterade till enorma miljéfororeningar och
modernt slaveri i sin leveranskedja. Utokat producentansvar ar nasta hallbara steg i
modebranschen och bor leda till minskat avfall och minskad miljopaverkan i allmanhet.
Producentens ansvar for en produkt utvidgas juridiskt till att omfatta hela livscykeln efter att
produkten har natt konsumentledet. Inom mode- och kladindustrin kan massproduktion
innebara att tusentals eller till och med tiotusentals enheter av ett visst kladesplagg skapas.
Den exakta kvantiteten kan bero pa faktorer som marknadens storlek, tillverkarens
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produktionskapacitet och efterfragan pa produkten. Men varumarkena bryr sig oftast inte om
vad som hander med deras klader nar de lamnar butikshyllorna och hamnar i kundernas
garderober. Anviandbara klader uppfattas ofta som foraldrade och oanvandbara i det globala
nord bara pa grund av planerad foraldring orsakad av forandrade modetrender.
Massproduktionen bryr sig inte heller om den daliga kvaliteten pa de producerade kladerna.
Det leder bade till 6verproduktion och slit- och slangkultur. For ndrvarande genomgar endast
22 % av textilavfallet efter konsumtion i EU separat insamling for ateranvandning eller
atervinning, medan den aterstaende delen ofta forbranns eller deponeras.

Pa grund av det utokade producentansvaret bor textiltillverkare, inklusive modevarumarken
och aterforsaljare, tacka kostnaderna for hantering av textilavfall. Detta arrangemang syftar
till att motivera dem att minimera avfall och framja cirkulariteten hos sina produkter fran och
med den inledande designfasen. Hur mycket producenterna ska betala till EPR-systemet
kommer att justeras baserat pa textiliernas miljoprestanda, en princip som kallas
"ekomodulering".

Eleverna kommer att fa svara pa foljande fragor:

1. Vad ser du som det storsta problemet i efterkonsumtionsfasen av textil- eller
kladesplaggens livscykel?

2. Ténker du pa dina produkters hallbarhet nér du utformar och tillverkar dina produkter?
Varfor eller varfor inte?

3. Vilka tror du &r de paverkande faktorerna for den héga EPR-avgiften enligt
ekomoduleringen?

Eleverna har produktkataloger med all information. De véljer fem olika produkter fran
katalogerna. Sedan diskuterar hela gruppen av elever de potentiella hoga avgifterna for valda
produkter enligt foljande fem faktorer. Alla tankar kan skrivas ner pa ett papper.

Faktorer som paverkar ekomoduleringen &r bl.a:
1. Miljopaverkan
Textilens totala miljopaverkan, med hansyn till faktorer som vatten- och
energianvandning, kemikalieanvandning och koldioxidavtryck. (till exempel har linne
en lagre miljopaverkan an akryl).

2 Anvindni hall il

Andelen hallbara eller atervunna material som anvands vid tillverkningen av textilier
(certifikat kravs).

3. Produktens livsldangd och hallbarhet

Innehallet i denna publikation aterspeglar inte nodvandigtvis Europeiska kommissionens hallning. Europeiska kommissionen &r
inte ansvarig for eventuella foljder av vidareutnyttjandet av denna publikation.




Co-funded by
the European Union

Produkternas hallbarhet och livslangd, vilket uppmuntrar till att skapa foremal som
haller langre och bidrar mindre till avfall.

4. Atervinningsbarhet
Hur latt det &r att atervinna textilen och integrera den i en cirkuldr ekonomi.

5. Hantering i livets slutskede
Producenternas insatser for att underlatta korrekt bortskaffande, atervinning eller

upcycling av sina produkter i slutet av deras livscykel.

Efter 10 minuters diskussion rangordnar eleverna alla de fem produkterna fran den lagsta till
den hogsta potentiella avgiften och skriver ner det pa papper.

REFLEKTION
Eleverna far svara pa féljande fragor:

e For vilken specifik del b6r man betala den hégsta EPR-avgiften, for vilken den ldgsta?
Och varfér?

e Vad kan du foéréndra i dina produkter for att uppna storre hallbarhet och lagre
EPR-avgift? Vad tror du att du inte kan férdndra pd kort tid?

e Anser du att det skulle vara béattre att ha en enhetlig avgift och férenkla den for att
sedan berakna avgiften enligt principerna for ekomodulering? Varfor ja eller varfor
inte?

LISTA OVER KORT

DEFINITION AV UTOKAT PRODUCENTANSVAR:

Modebranschen star infér manga problem relaterade till enorma miljofororeningar och
modernt slaveri i sin leveranskedja. Utokat producentansvar ar nasta hallbara steg i
modebranschen och bor leda till minskat avfall och minskad miljopaverkan i allménhet.
Producentens ansvar for en produkt utvidgas juridiskt till att omfatta hela livscykeln efter
att produkten har natt konsumentledet. Inom mode- och kladindustrin kan massproduktion
innebara att tusentals eller till och med tiotusentals enheter av ett visst kladesplagg
skapas. Den exakta kvantiteten kan bero pa faktorer som marknadens storlek, tillverkarens
produktionskapacitet och efterfragan pa produkten. Men varumarkena bryr sig oftast inte
om vad som hander med deras klader nar de lamnar butikshyllorna och hamnar i
kundernas garderober. Anvandbara kldader uppfattas ofta som foraldrade och oanvandbara
i det globala nord bara pa grund av planerad féraldring orsakad av férandrade
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modetrender. Massproduktionen bryr sig inte heller om den daliga kvaliteten pa de
producerade kldaderna. Det leder bade till overproduktion och slit- och slangkultur. Fér
narvarande genomgar endast 22 % av textilavfallet efter konsumtion i EU separat
insamling for ateranvandning eller atervinning, medan den aterstaende delen ofta
forbranns eller deponeras.

Pa grund av det utokade producentansvaret bor textiltillverkare, inklusive modevarumarken
och aterforséljare, tacka kostnaderna for hantering av textilavfall. Detta arrangemang
syftar till att motivera dem att minimera avfall och framja cirkulariteten hos sina produkter
fran och med den inledande designfasen. Hur mycket producenterna ska betala till
EPR-systemet kommer att justeras baserat pa textiliernas miljoprestanda, en princip som
kallas "ekomodulering”.

MILJOMODULERINGSFAKTOR #1: Miljépaverkan
Textilens totala miljopaverkan, med hansyn till faktorer som vatten- och energianvandning,
kemikalieanvandning och koldioxidavtryck (linne har t.ex. en lagre paverkan an akryl).

EKO-MODULERINGSFAKTOR #2: Anvandning av hallbara material
Andelen hallbara eller atervunna material som anvands vid tillverkning av textilier (intyg
kravs)

MILJOMODULERINGSFAKTOR #3: Produktens livslangd och hallbarhet
Produkternas hallbarhet och livslangd, vilket uppmuntrar till att skapa foremal som haller
langre och bidrar mindre till avfall.

MILJOMODULERINGSFAKTOR #4: Atervinningsbarhet
Hur 14tt det ar att atervinna textilen och integrera den i en cirkuldr ekonomi.

EKO-MODULERINGSFAKTOR #5: Hantering av uttjanta produkter
Producenternas insatser for att underlatta korrekt bortskaffande, atervinning eller
upcycling av sina produkter i slutet av deras livscykel.

TIPS OM METODIK
Under denna aktivitet kan deltagarna ocksa leta online efter nédvandig information som de
saknar for att fatta beslut om den slutliga rankningen.

TIPS FOR ONLINE
Eleverna kan anvanda sina onlinekataloger och kort som laddats upp pa en delad
presentation.

Innehallet i denna publikation aterspeglar inte nodvandigtvis Europeiska kommissionens hallning. Europeiska kommissionen &r
inte ansvarig for eventuella foljder av vidareutnyttjandet av denna publikation.




Co-funded by
the European Union

Innehallet i denna publikation aterspeglar inte nodvandigtvis Europeiska kommissionens hallning. Europeiska kommissionen &r
inte ansvarig for eventuella foljder av vidareutnyttjandet av denna publikation.




Co-funded by
the European Union

5. Bedomningar
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5.1. Slutlig bedomning

1. Vad star FTI for?

A) Institutet for insyn i modebranschen
B) Fashion Transportation Index

C) Institutet for modetransporter

D) Index for insyn i modebranschen

SVAR: (D) Transparensindex fér mode

2. Vilken typ av modekedja syftar till att minska avfallet genom att skapa ett slutet
kretslopp?

A) Vertikal forsorjningskedija

B) Cirkular forsorjningskedja

C) Linjar forsorjningskedija

D) Traditionell leveranskedja

SVAR: (B) Cirkular forsorjningskedja

3. Vad ar termen som anvands for att beskriva dverblivet tyg som inte kan anvandas for sitt
ursprungliga andamal, ofta pa grund av 6verproduktion eller annullerade bestallningar?

A) Mikrofibrer

B) Deadstock

C) Hallbara textilier

D) Atervunna fibrer

SVAR: (B) Doda lager

4. Vilket av foljande alternativ avser tencel?

A) Symbiotisk kultur av bakterier och jast

B) Sjogras blandat med tramassa

C) Ananasbladfiber - jordbruksavfallsprodukt fran ananasplantor

D) Eukalyptus - kan vaxa pa marginella marker som inte &r lampliga for jordbruk

SVAR: (D) Eukalyptus - kan védxa pa marginella marker som inte &r lampliga for jordbruk
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5. Varfor forstor modebutiker ofta sina osalda produkter?
A) For att forhindra forsaljning av forfalskade produkter

B) Att minska koldioxidutslappen

C) Att donera till valgorenhet

D) For att undvika kostnader for atervinning

ANSWER: (A) For att forhindra forsaljning av forfalskade produkter pa marknaden

6. Vilken beskrivning av flygtransporter ar korrekt?

A) Positivt: Ianga avstand och ett billigt pris / Negativt: mest energikravande
B) Positivt: langa avstand och energieffektivitet / Negativt: dyrt

C) Positivt: langa avstand / Negativt: dyrt och mest energiintensivt

D) Positivt: billigt pris / Negativt: korta avstand och mest energikréavande

SVAR: (C) Positivt: langa avstand / Negativt: dyrt och mest energikrdavande

7. Vilket alternativ beskriver mest exakt den logiska ordningen av steg i
produktionsprocessen for klader?

A) Design - provtagning av plagg - férpackning - forsaljning

B) Provtagning av plagg - klassificering - design - forséljning

C) Design - Férpackning - Gradering - Forséljning

D) Provtagning av plagg - design - férpackning - forséljning

SVAR: (A) Design - provtagning av plagg - férpackning - forsaljning

8. Beroende pa typen av efterfragan och utbud kan leveranskedjan delas in i?
A) lag, snabb, ultrasnabb

B) Tryck och dra

C) Lokal, global, blandad lokal och global

D) Lokal, global

SVAR: (B) Tryck och dra

9. VAD AR EPR?

A) Star for utokat inkdpsansvar - en miljopolitisk strategi dar konsumentens ansvar for en
produkt utokas till stadiet efter konsument i en produkts livscykel

B) Star for utdkat inkdpsansvar - en miljopolitisk strategi dar en producents ansvar for en
produkt utdkas till stadiet efter konsumenten i en produkts livscykel
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C) Star for utokat producentansvar - en miljopolitisk strategi dar konsumentens ansvar for en
produkt utdkas till stadiet efter konsumenten i en produkts livscykel
D) Star for utokat producentansvar - en miljopolitisk strategi dar en producents ansvar fér en
produkt utdkas till stadiet efter konsumenten i en produkts livscykel

SVAR: (D) Star for utdkat producentansvar - en miljopolitisk strategi dar en producents
ansvar for en produkt utdkas till stadiet efter konsumtion i en produkts livscykel.

10. Vilket av foljande alternativ beskriver - transparens - mest exakt:

A) ar formagan att hitta information om var och hur en produkt har tillverkats

B) Inférande av ny teknik fér modetransparens.

C) ar en situation dar foretag och deras finansiella aktiviteter sker pa ett 6ppet satt utan
hemligheter, sa att manniskor kan lita pa att de ar rattvisa och érliga

D) sparar rorligheten for varor och sékerstaller att de kommer fran etiska kallor

SVAR: (C) &r en situation dar foretag och deras finansiella verksamhet bedrivs pa ett 6ppet
satt utan hemligheter, sa att manniskor kan lita pa att de &r rattvisa och &rliga
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6. Resurser
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1. Fashion Revolution: En global rérelse som arbetar fér en mer transparent och etisk
modeindustri. Den tillhandahaller resurser och information om praxis i
leveranskedjan.

2. Koalitionen for hallbara kldader: En branschévergripande grupp som arbetar for att
minska de miljémassiga och sociala effekterna av klad- och skoprodukter runt om i
varlden.

3. Toppmote om cirkulart mode: Fokuserar pa cirkuldart mode och hallbara metoder
inom branschen. Det ger insikter i koncept for cirkular ekonomi.

4. Textilborsen: En global ideell organisation som arbetar for att paskynda hallbara
metoder inom textilindustrin. Den tillhandahaller rapporter, standarder och resurser.

5. Mode for goda @&ndamal: En plattform som inspirerar och hjélper modevarumarken
att infora hallbara och cirkuldra metoder. Den erbjuder resurser, innovationsprogram
och insikter.

6. Forum for hallbart mode: En online community och resurshub for hallbart mode. Har
finns information om hallbara metoder och kontakter med branschfolk.

7. Ellen MacArthur Foundation - Make Fashion Circular: Ett initiativ som framjar den
cirkuldara ekonomin inom modebranschen. Har finns rapporter, guider och fallstudier.

8. Good On You - Guide for etiskt mode: En plattform som betygsatter modevarumarken
utifran deras etiska och hallbara praxis. Den hjalper konsumenter att gora
valgrundade val.

9. Omarbetning: En community och plattform som utbildar konsumenter om
modebranschens paverkan och foresprakar ett mer hallbart forhallningssatt.

10.Gemensamt mal: En plattform som sammanfor och stddjer utdvare inom
modebranschen som &r intresserade av hallbarhet. Den erbjuder resurser, artiklar och
mojligheter till natverkande.

11. Logistiknav for mode och detaljhandel: En plattform som ger insikter i logistik- och
transportldsningar fér mode- och detaljhandelssektorn.

Innehallet i denna publikation aterspeglar inte nodvandigtvis Europeiska kommissionens hallning. Europeiska kommissionen &r
inte ansvarig for eventuella foljder av vidareutnyttjandet av denna publikation.
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12.Journal of Fashion Marketing and Management: Denna akademiska tidskrift
publicerar ofta forskningsartiklar om olika aspekter av modeforsorjningskedijan,
inklusive distribution och transport.

13. International Journal of Physical Distribution & Logistics Management: Denna
tidskrift behandlar @mnen relaterade till fysisk distribution och logistikhantering och
erbjuder relevanta forskningsartiklar.

14. Transport Intelligence - Logistik for modebranschen: Transport Intelligence
tillhandahaller marknadsundersodkningar och insikter om logistik inom mode- och
kladsektorn.

15. The Loadstar - Logistik for modebranschen: The Loadstar erbjuder nyheter och
analyser om global logistik, inklusive specifik tackning av logistiska utmaningar inom
modebranschen.

16. Fashion United - Logistik: Fashion Uniteds logistikavdelning innehaller nyheter och
artiklar om logistiktrender och utmaningar inom modebranschens leveranskedja.
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